Puistolan Urheilijat ry, jalkapallojaosto

Kohdennettua FB-markkointia
Case PuiU
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Lahtotilanne : ne tyypilliset haasteet

PuiU - alueensa tunnetuin nuorempien ikaluokkien jalkapalloseura -kehityshanke..

 Jalkapallokoulut perinteinen startti PuiUlaiseen jalkapalloon

. Nuorena aloittavien pelaajamaara ei kanna ison kentan joukkueisiin saakka: vanhempana aloittaville
lukemattomia vaihtoehtoja PKS seuroissa

Aloittavien ikaluokkien tarkeys

. Puistolan Urheilijoiden perinteisen toiminta-alueen ymparistdssa tunnistetaan asuinalueita, joista ei
nykyisellaan saada kuin murto-osa toimintaan mukaan

. Tavoite saada IE lahialueilla tuomalla toiminta
(uudet kentat) seka toteuttamalla , jonka perusteella
Hankkeen aikana PuiU laajalla digitaalisella markkinoinnilla

seka perinteisia markkinointikanavia kayttaen
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Toiminta-alue kartalla
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Toiminta-alue kartalla 2
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Perheiden luokse - tilannekartoitus
* Toiminta-alueella yhteensa noin 4789 0-6 vuotiasta, joista n. | Aue | Asukkaatyht. | 06V

, jotka jakautuu noin 50/50 PUISTOLA 42446 3395
Tapulikaupunki 8915 713

tyttoihin ja poikiin
* Jos yleisena tavoitteena on saada 3-6 vuotiaista kokeilemaan

Puistola 6597 528

jalkapalloa pojista 25% (SPL keskiarvo 23%) ja tytoista 10% ::tltk:.lj:so 29?: 23?
(9%) tarkoittaa se ikaluokassa 3-6 vuotta: Alppikyl
* Pojat 341 Jakomiki
" Tyté')t 136 Malmin Lentokentta
Tapaninvainio
kentille, jotta osallistuminen on helppoa SUUTART,:,zamIa
Siltamaki
— PuiU:n tavoitteena tasta 60% = yhteensa Toyrynummi
286 lasta toiminnassa mukana kesalla 2021 SE—
(+138%, kesalla 2020: 120) Rajakyla

KAIKKI YHTEENSA
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Jalkapallokoulu kohdistettu digi osana markkinointia

S

T e

Aiemmin digimarkkinointi kohdennettu tarkasti
ja tiukasti tietyn ikaisille jalkapallokoululaisten
vanhemmille 3km. sateella kentalta.

Uutena otettu kayttoon

- Kohderyhmien merkkaaminan ja jalostaminen,
- Uusia valineita tavoittamiseen




Kohderyhmdn jalostaminen : 100 000 prospektia - 400 “asiakasta”

Hindshy

Haltiala

T

BlelSini

Jalkapallo

TERVETULOA PUISTOLAN
URHEILIJOIDEN JALKAPALLOJAOSTON
SIVUILLE!




Kohdentaminen : milld logiikalla ?

1. Tavoittaminen laajemmalta alueelta asetuksilla, joissa on haettu mainosten tavoittavuutta mahdollisimman isolle
maaralle helsinkildisia, ikdluokka 25-44 (sopivan ikdisten vanhemmat)

2. Mainoksia klikanneista ja PuiUn jalkapallon sivuille paatyneista on muodostettu verkkokayttaytymisen pohjalta uusi
tarkka kohderyhma

3. Kohdennettu eri kanavissa mainontaa talle rajatulle kohderyhmalle

4. Jatkettu FB kampanjaa niin etta FB etsii alueelta lisaa saman henkisia ja muodostanut heista kaksoiskohderyhman.
Talle naytetty vahvasti ilmoittautumiseen kehottavaa mainontaa

5. Lisaksi niille jotka kavivat vilkaisemassa PuiUn sivuja muistuttava retargeting -mainonta
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Aineistot kohderyhmdn mukaan
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Budjetti ja numerot

Kulut ja tavoittavuus Tulokset €
Budjetti 2000
Budjetti (toteutunut) 616
Mainosta naytetty 113 267

Jalkapallokoulu maksut

Ikakausijoukkue 1.kk

Tavoitettuja ihmisia 55 329

Jalkapallokoulu ilmoittautuneet 107

Aloittava ikdaluokka ennakkoilm. 19

Aluksi ihmisista 0,5% klikkasi mainosta ja myohemmin 1,15% kun jarjestelma oli oppinut [6ytamaan
oikeat ihmiset - > tyypillinen verkkomainonnan tulos

Klikeista suoraan kavi jalkapallon sivuilla satoja ihmisia ja myohemmin Googlen kautta tutkimassa lisaa.

Vrt. PuiUn orgaanisen FB sivuille postattuina samat mainokset ovat tavoittaneet 7 promillea em.
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Huomioita GA Touko- Heindkuu — millaista tietoa ?

Miten "varmasti jalkapallosta kiinnostuneiksi" tunnistetut liikkuvat PuiU -sivustolla?

- 1900 sivulatausta (joista puolet hdipyy heti kun ei ole mitaan relevanttia tietoa, 35 s viipyma keskimaarin
sivulla)

- 30% tulee suoraan jalkapallon sivuille

- 46% kirjoittaa googleen puiu jalkapallo ja tulee sita kautta !

- 5% tulee Google Adwordsin kautta linkista eli siella on ainoa asia jota mainostetaan jalkapallokoulu
- Facebookista 220 klikkia eli 11,5%

- Instagramista tulee otoksesta 62 klikkausta eli 3,2% (my6s maksettu FB mainonta nakyy sielld)
Instagram on kasvattanut osuuttaan
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Lisamateriaali




Vilineet ja data

FB analytiikka
Y Google Analytics

Report Period: May 1, 2022- Aug5, 2022

ampaign name Gender mount spent (EUR) Clicks (all) click-% Unigue link licks

Jalkapallokoulu 2022 kevat Al 80,00 70,00 0,96% 51,00
Al 7,8 58,00 43,00

female 46,74 42,00 32,00 M
unknown 1,48 0,00

MyClub raportit
All . 12,00 8,00

female 8,00 6,00

unknown 0,00
male 4,00 2,00
20625_Reach_Pull_jalkapallo All 130,00 7,00
All y 117,00 65,00
male 56,00 31,00 Q| kaskunumers, vt = TLISAA SUODATIN
female 57,00 31,00
unknown 4,00 3,00 Kirjouspiiva 01.06.2021 - 31 08.2021
All
unknown . .
female rrkkosivuston tiedot ~
male 8
All Al
female Kaynajalikenne » Liikenne solmun jjalkapallo/ kautta ‘fk""ligfmwn
sl Vaihe -1 Vaihe 0
All 825 istuntoa, 0 keskeylysta 42 Uistuntoa, 37 Lafeskeytysta
All
male i jalkapalio/ I
female o, (L BEh o,
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Al
male yhteystiedot
female 43
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Mita pitaa ensin osata ?

Nailla digimarkkinoinnin ilmaisilla perustyokaluilla paaset alkuun

. Facebook Business -kayttoliittyma
. Google Universal Analytics perusteet (muuttuu - Google Analytics 4)

*  Google Tag Manager (GTM)

. Lisaksi Google Ads kayttoliittyma on hyodyllinen
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